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UN BASSIN DE CONSOMMATION
TRANSFRONTALIER

1,2 million d’habitants

dans la Métropole Européenne de Lille (MEL)
Source : INSEE, RP 2018

300 000 Belges

dans la zone de chalandise*
Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020
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hebdomadaires dans les deux sens
Source : Enquéte ménages déplacements 2016, motif achats, MEL
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LA ZONE DE CHALANDISE METROPOLITAINE

O =) 119 000 navetteurs
Q 2 quotidiens
e e o COMMERCE
R 7,miII[ards de chiffre
f‘i 10 000 touristes/jour . d'affaires

en moyenne

. %
Source : Touristes en hébergement marchand, Observatoire du tourisme, MEL, 2019 E 7 1 (o]

générés par les grandes surfaces

O O
0,
dont 29%
*_a zone de chalandise des commerces de la MEL correspond a la zone de provenance de la majorité des par les hypermarchés
clients de ces commerces. Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020
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DE NOMBREUSES FAMILLES,
DES REVENUS PLUS FAIBLES QU'AILLEURS

PLUS LA TAILLE DU MENAGE AUGMENTE,
PLUS LA CONSOMMATION PAR PERSONNE DIMINUE (en valeur)

Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020
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O O OO0
1 famille 1 famille
de 2 personnes de 3 personnes
consomme et plus consomme
1,5 x plus qu’'une 2,5 x plus qu'une
ersonne seule ersonne seule
en valeur) en valeur)
UN NIVEAU DE REVENUS P!_US FAIBLE
QUE DANS LES AUTRES METROPOLES
Reveﬁu rrllédian par unité de consommation*
Lille :
00 0 DO 20730 €/an
0o [ oo
A
0 | Marseille : Lyon:

cmll 21 480 €/an 22 480 €/an

*Les unités de consommation tiennent compte de la diversité de composition des ménages et de leurs besoins.

Calcul : 1 UC pour le premier adulte du ménage, 0,5 UC pour les autres personnes de 14 ans ou plus, 0,3 UC
pour les enfants de moins de 14 ans.
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7 . Trés fort potentiel

Fort potentiel
Potentiel important
Potentiel moyen

Faible potentiel

) - Trés faible potentiel

UNE REPARTITION INEGALE DES MENAGES ET DES REVENUS

Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020



UNE OFFRE COMMERCIALE DIVERSE
MOINS DENSE QU'AILLEURS

o eoeg ¥ légende 1 z
Plus de 26 000 activités o vomeaans |
commerciales et de services oo |

------ 2 000 activités

ENSEMBLE DES ETABLISSEMENT§ DE COMMERCE, SERVICES,
CAFE-HOTEL-RESTAURANT ET D’EQUIPEMENT AUTOMOBILE

Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020

24% de cafés, W 10%
hotels, O de magasins
restaurants alimentaires

15% 13% 9% 9%

Services Services non Automobile Hygiéne, s'anté.
commerciaux commerciaux beauté

0, 0, 0,
8% 6% 6% 1%
Equipement Biens culturels Equipement Bricolage,
de la personne et de loisirs du foyer jardinage

UN TISSU D'’ARTISANAT COMMERCIAL MOINS DENSE QU’AILLEURS

Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020 el | 'r RN @qgjd Réalisation par AID Observatoire - Année 2021
ﬂ : f
a i Marseille: )
"t il 25 activités DES ACTIVITES COMMERCIALES PLUS NOMBREUSES
523810 /7 000 habitants DANS LES COMMUNES LES PLUS PEUPLEES ET/OU FREQUENTEES

Lyon:

29 activites

/1 000 habitants

Lille :

22 activites

/1 000 habitants




Plus de 1 million de m?
de surface de vente

Magasins de + 300 m?
Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020

Une densiteé de
grandes surfaces
plus importante
qu’ailleurs

Source : Etude Commerce, AlD Observatoire, 2020

Densité Densité

en hypermarchés commerciale
(magasins de + 2 500 m?) moyenne

en m?/1 000 hab. en m?/1 000 hab.

163 m? 815 m?

150 m? 768 m?

111 m? 654 m?

LES PRINCIPAUX POLES COMMERCIAUX

2020

Ring Shopping

(Estimations en m2) K in Kortrijk
(92000m?
Kortrijk
‘_ w & Gand - Anvers
B AT ’?;;00 on Pole commercial structurant
Y m
Roncg 5 — n d'importance régionale
", LA Fomenen kT 3 EsIPaupliin D d'importance métropolitaine
: = D hors métropole lilloise
T, 't ,:
Dunkerqué” i . T°“"°i'; Espace St Christophe . | Quevaucamps | Centre commercial de plus
s Armentiéres |- ol 120000 m - de 10 000 m? de surface de vente
40000m2) ..\ "Rue|—t baix\ s
2 EspacelGrand Rie] 7 . Centre commercial périphérique
& METROPOLE LT
UROPEENNE DE LILL! . Centre commercial urbain
T
oM i O Magasin d'usine
& 400000 m? BAGEUL McArthur Glen
i’ Flers ,
Le LILLE Euralill ):
Ty Villeneuve d'Ascq \.,
, 170000
B Les it
Le'31" Tanneurs
ClEnin PR Esmxeu'es
LESQUI h P (80000 m? )
) = ’ ‘\"’ i -
. Faches Thumesil N
VRIN _ =77 CYSOING
’/\\ -7 R L s
& Se ' = :
s SECLIN i :
! S Unexpo Seciin |~~~ - - ¢ : Surface de vente (m?)
LA | :
BASSEE W 5 i
'. A
ANNGULLIN\ *— N - . TEMPLEUVE-EN-
5 AN PONT PEVELE
MARCQ Q
EVELE
CAREMBAUL
Lens 2 - Vendin-le-Viell [
ORCHIES
Noyelles-Godault T . LILLE Surface de vente
OSTRICOURL arc de I'Europe 27 400000mD) totale du péle
<o Frontiére France/Belgique
[ scot de Lille Métropole
0 i1 Limite ’EPCI
0 2 4Km _ paris [
A *
LES GRANDS POLES" COMMERCANTS
Source : ADULM, 2020
*Pole : ensemble des commerces et services marchands, installés dans les rues ou dans des galeries marchandes d’un centre-ville.
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LA GRANDE DISTRIBUTION EN MUTATION

Ensemble commercial : 4 087 m? Promenade de Flandres : 46 150 m?
Leroy Merlin : 13 800 m?

UNE BAISSE DES DEMANDES DE CREATION Décathlon : 4 996 m*

DE SURFACES COMMERCIALES (PROJETS DE +1 000 mz)
Source : ADULM, 2021 Lillénium : 27 700 m?
Le 31:9 025 m?

458 000 m2 Euralille : 6 000 m?

autorisés entre 2000-2009 i__lot Souham : 2 252 m?

287 500 m? .

autorisés entre 2010-2019 1 822 m?

86 354 m?

Les projets commerciaux soumis a autorisation entre 2010 et 2020
16 291 m?

sur le territoire du Scot de Lille Métropole

70000
60000 66 996 m?
50 000
40000
30 996 m?

30000 .
20000 La Halle : 2 215 m?
10000 Electro Dép6t : 1 560 m?

Lidl : 1 286 m?

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Terres & Eaux : 3 550 m?
B surfaces demandées B surfaces autorisées Ensemble commercial : 3 755 m? Leroy Merlin : 15 000 m?
Aldi : 1 233 m? Les Compagnons des Saisons : 9 095 m?

O'Tera: 1015 m? Boulanger : 5 000 m?

LES PRINCIPAUX PROJETS COMMERCIAUX AUTORISE$
DEPUIS 2010 : UN DEVELOPPEMENT TRES CONCENTRE

Source : Etude Commerce, AID Observatoire, 2020 ; ADULM, 2020
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LA TRANSFORMATION DU CONSOMMATEUR

POIDS DES DEPENSES ALIMENTAIRES DES MENAGES FRANGAIS RECOURS A L'ACHAT D'OCCASION

Source : Insee, Enquéte Budget des ménages 2017 Source : Obsoco, pour LeBonCoin, mars 2020

35% en 1960 27% des Francgais en 2009
20% en 2014 56% en 2020

PART DES DEJEUNERS HORS DOMICILE (moyenne France)

Source : Etude individuelle nationale des consommations alimentaires, 3 (INCA 3) Avis de I'Anses, Rapport d'expertise collective, 2017

30% des adultes

40% des enfants des francais
achetent ==

d'occasion

Ittt
Al

DES CIRCUITS COURTS QUI SE DEVELOPPENT

Source : carnet de producteurs, 2018, MEL : diagnostic agricole de la MEL, 2018, actualisation ADULM, 2021

18

Associations pour le maintien
d’une agriculture paysanne (AMAP)

121 87 LOCATION DE BIENS D’EQUIPEMENT
marchés grlc;dflé?ﬁ:rguvggg:nt 160/ d
S 613 ou recours
ont déja eu recours
a la location

points de retrait de points de retrait de (hors voiture et immobilier)

vente en ligne L LG T
-1 1S a Ruche qui dit oui! -
lecourtcircuit.fr q Source : OpinionWay, 2021

25 % 16 longue durée
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LA CROISSANCE DU E-COMMERCE

78% des internautes
francais achetent en ligne
O en 2020

+8,5%
de ventes sur internet

en France entre 2019 et 2020 (en valeur)
Source : FEVAD, 2021

PART DE MARCHE DU E-COMMERCE DANS L'ENSEMBLE
DU COMMERCE DE DETAIL EN FRANCE

Source : FEVAD, 2021

10% en 2019
13,5% en 2021

E-CONSOMMATION ALIMENTAIRE (DRIVES OU LIVRAISON A DOMICILE)

Source : Nielsen, 2021

13% du marcheé
alimentaire

(en valeur) en France en 2021

LA VENTE A DISTANCE (VAD), UN SECTEUR HISTORIQUE
DE LA METROPOLE

Source : ACOSS, traitement Agence, 2020

Le secteur de la VAD métropolitain est le second de France en nombre d’emplois salariés.

La Redoute,
Les 3 Suisses,
3 LaBlanche Porte...

PARTS DE MARCHE (%) ET CHIFFRES D’AFFAIRES (€)
DU E-COMMERCE PAR SECTEUR EN 2019

Source : FEVAD, 2021

= - ’A\ — EE

- 55
TOURISME MAISON HIGH-TECH . MAISON PRODUITS CULTURELS
ELECTROMENAGER PHYSIQUES NEUFS

20,4% 19%
NC

1,9 milliard €

MEUBLES PRODUITS GRANDE PRODUITS GRANDE
CONSOMMATION CONSOMMATION

46%

21 milliards €

25,9%

3,3 milliards €

HABILLEMENT

EN DRIVE
14,7% 7,3% 7,6% 6%
4 milliards € 0,97 milliards € 7,4 milliards € 5,9 milliards €
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UN ECOSYSTEME POUR
LE COMMERCE DE DEMAIN

UN POLE DE COMPETITIVITE NATIONAL

Le Pole des industries du
commerce (PICOM), by CapDigital

D Commerce du futur

DES POLES D’EXCELLENCE METROPOLITAINS

Blanchemaille et RetailTech

D Commerce digital

PropTech

D Immobilier numérique

Euralimentaire

D Alimentation de demain

UN POLE SPECIFIQUE DE FORMATION ET DE RECHERCHE

Un Institut

du marketing et de la distribution a Roubaix

Une Chaire Trends

soutenue financieérement par la MEL et I'l-SITE, composée de I'Université de
Lille, Leroy Merlin, IDKIDS, du Picom by Cap Digital

Un Colloque scientifique annuel
Etienne Thil

sur le commerce et la distribution
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LA METROPOLE MARCHANDE,
UN VIVIER D’ENTREPRISES ET D'INNOVATION

Source : Hello Lille
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LE SECTEUR DU COMMERCE TOUJOURS
CREATEUR D'EMPLOIS

e ) 4 10 SECTEURS D’ACTIVITES COMMERCIALES
emplois salariés

dans les activités commerciales
Nombre d’emplois salariés en 2017 et évolution

’ ° entre 2008 et 2017
secteur d’'emploi
métropolitain ALIMENTAIRE
Source : ACOSS, 2020, traitement ADULM, nomenclature FNAU
EVOLUTION DES EMPLOIS SALARIES DANS LE COMMERCE DE DETAIL
ET LES SERVICES COMMERCIAUX ENTRE 2009 ET 2019
Source : ACOSS, traitement ADULM, 2020
HOTELLERIE, BAR, BANQUE, ASSURANCE, AUTO MOTO
RESTAURANT IMMOBILIER
sans =]
la vente a distance
VENTE EQUIPEMENT EQUIPEMENT
HORS MAGASIN DE LA PERSONNE DE LA MAISON
5791 emplois 5 659 emplois 5 539 emplois

MUTATION DE LA VENTE A DISTANCE

emplois @ -

CULTURE, SPORT, SANTE, B‘EAUTE, DIVERS
LOISIRS HYGIENE 1 968 emplois
2 971 emplois
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DE NOUVEAUX FLUX D'ACHATS
DANS LA VILLE

450 000 déplacements
par jour pour des achats .-,

+ 5%
entre 2006 et 2016

e - =t/

HYPERMARCHES/ PETITS/MOYENS DRIVE
SUPERMARCHES COMMERCES
(o)
1%
des déplacements des déplacements des déplacements

Source : Enquéte Ménages déplacements MEL, 2016

déplacements par jour
par centre commercial

V2, Leers, Englos, Roncgq, Euralille
Source : Enquéte Ménages déplacements MEL, 2016

U B Plus de 10 000

20

Petits et moyens

EN VOITURE DANS LES GRANDS COMMERCES,
A PIED DANS LES PETITS COMMERCES

Source : Enquéte Ménages déplacements MEL, 2016

Parts modales selon le type de magasin

commerces
marchés

Super / h&/per 19,3% 8,1%
CC / drive
0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Conducteur VP [ Passager VP [ Transpole [l Autre TC Vélo M Marche Autre

161 000 achats
avec livraisons

réalisés par les ménages de la MEL
Source : MEL, estimation avant crise sanitaire

85% des achats )
e-commerce livrées
a domicile en France

Source : FEVAD, Médiamétrie, 2020

—
T
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LA PRISE EN COMPTE
DE L'IMPACT DE LA CONSOMMATION

Plus de
des produits consommes
dans la MEL parcourent

1 000 km et plus

Source : Etude Métabolisme métropolitain, POPSU, MEL, 2019

)

kWh/m?2/an

pour un supermarché

kWh/m?/an

pour une boulangerie
Source : Consommations moyennes selon étude ARENE-ADEME 2008

\\
)
/7

X

La consommation
représente

de I'empreinte
carbone totale
des ménages

163 Mt équivalent Co2
Source : ADEME, 2019

22

des Francais
mobilisés en faveur
d’'une consommation

QQQ respgg§able

o, 0,

4% 11%

Je ne sais Engagé(e)
as Je fais tout mon

p possible pour réduire
I'impact
de ma consommation
et sensibilier les autres

61%
Concerné(e)

J'ai changé certaines

de mes pratiques au quotidien
pour réduire I'impact de

ma consommation
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L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole

+33 (0)3 20 63 33 50 / agence@adu-lille-metropole.org
Centre Europe Azur / 323 Avenue du Président Hoover / 59000 Lille

[in | w O adu-lille-metropole.org




